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Setting Up a Twitter Account 
1. Go to http://twitter.com and complete the 

short form including your full name, email 
address and a password. 

2. Think about what your identity on Twitter 
should be.  Choose a username that is relevant, 
descriptive and easy to understand.  Try to 
avoid using special symbols or underscores 
that might confuse someone who is trying to 
view, find or follow your account. 

3. Enter your name (for personal 
accounts) or business name (for 
corporate accounts) in the Full 
Name box. Type in a username 
or “handle” by which you will be 
known on Twitter.  Twitter will 
tell you instantly if that handle is 
available or not.  Choose a secure 
password, possibly with special 
characters and numbers for 
security, and enter your email 
address. 

4. Click the “Create my account” 
button and you are on your way.  
Twitter will send an email to the address submitted to confirm your identity.  
Meanwhile you will be able to find others currently on Twitter by viewing popular 
accounts by category, by importing your contacts from Gmail, Yahoo or AOL or by 
simply searching for someone specifically. 

 
Other Twitter Account Attributes 

1. Backgrounds – Select a background for your page that will 
appear behind your Twitter stream and account information.  
This can be updated in the Settings tab under “Design” along 
with font and column colors. 

2. Avatar – Choose a photo for your account.  Either a personal 
headshot or company logo will suffice.  This can be updated 
in the settings tab. 

3. Messages – Not everything in Twitter is public.  Send a direct message to those who 
follow you similar to a text message on your mobile phone. Only the person to 
whom you sent the message will be able to access it. 

4. @username – A listing of your tweets reposted by others.  Also, find out who has 
ReTweeted your messages and have access to a full list of items you have reposted. 

5. Lists – Create lists of specific Twitter handles based on categories.  This allows 
account holders to better manage information from specific groups of people. 

 


